Marca e comunicazione
per il valore dell’impresa

CaruccieChiurazzi

impresa di comunicazione

CaruccieChiurazzi considera la comunicazione un
elemento rilevante della strategia d'impresa e della
pubblica amministrazione. In quest’ottica sostiene che
ogni atto creativo deve produrre un risultato concreto
cosi come ogni forma d’investimento richiede.

PensieroStrategico

sviluppiamo il potenziale della marca

Offriamo servizi per la comunicazione a ciclo completo,
dall’analisi di marketing alla formulazione di strategie
e implementazione di piani di comunicazione per le PMI
che operano sia sul mercato domestico sia internazionale.
Da sempre sosteniamo i nostri clienti nella costruzione



di relazioni forti con i propri mercati; dal largo consumo
ai beni industriali, dai media alle utilities. Le relazioni
che in questi anni sono state costruite con i clienti, e

che sono tuttora all‘attivo, hanno consentito alla struttura
di svilupparsi e di conseguire, con approccio creativo

ma al contempo concreto, il raggiungimento dei risultati
attesi dalla committenza.

PensieroStrategico € una divisione della CaruccieChiurazzi
specializzata nella gestione della marca. Il nostro
obiettivo € sviluppare le potenzialita dei brand,
contribuendo significativamente alla loro crescita.

PensieroStrategico vede nella marca il pit importante
asset strategico di cui un‘organizzazione possa disporre
per creare valore per il proprio cliente g, allo stesso
tempo, per conseguire una posizione

competitiva realmente forte, stabile e difendibile.

Per far questo, pone la marca al centro
dell’organizzazione aziendale per far ruotare il processo
di comunicazione interna ed esterna attorno agli elementi
che contribuiscono a creare differenziazione e rilevanza
nella relazione marca-cliente.



I nuovi paradigmi

Il mondo della comunicazione & profondamente cambiato
negli ultimi vent’anni. Nella overcommunicated society
la quantita d’informazioni generate ha raggiunto livelli
esponenziali raddoppiandosi ogni quattro anni. Questo
ha determinato la progressiva immunizzazione del
consumatore ai messaggi pubblicitari, sempre meno
efficaci. Se a cio si aggiunge la proliferazione di nuovi
media (Tv interattiva, Internet Telephony, Podcasting),
si puo facilmente comprendere quanto sia difficile oggi
raggiungere con efficacia specifici pubblici di riferimento.
La quantita di canali - che moltiplicano il loro potenziale
di diffusione ma al contempo generano un rumore di

fondo molto amplificato - richiede conoscenza degli
strumenti di comprensione dei media e impone alle
marche di creare un proprio canale diretto di
comunicazione con i clienti. In questo contesto ecco
che prendono spazio azioni che cercano una relazione
unica tra marca e consumatore, oltre la pubblicita
tradizionale. Marca e comunicazione sono quindi
fenomeni complessi in scenari complessi in costante
evoluzione. E rilevante riportare che la buona
comunicazione aumenta l'investimento fino a 5 volte
il suo valore. CaruccieChiurazzi sa come trasformare
la comunicazione in comunicazione che funziona.






Facciamo comunicazione ma non siamo un’agenzia.
Siamo un’impresa.

Essere impresa per noi significa attivare comportamenti
corretti nei confronti dei nostri clienti e fornitori, nella
tutela costante dei loro interessi; mostrare tenacia e
passione nell’affrontare gli incarichi, dedicando tutta
I’energia e I'entusiasmo che il gruppo interno esprime.
Credere nella creativita come espressione della capacita
di innovare senza arrendersi a facili formule ma al
contempo usare il filtro della concretezza in ogni azione

CaruccieChiurazzi

impresa di comunicazione

che proponiamo e che con pazienza e costanza ci
dedichiamo a realizzare. Siamo mossi dalla ricerca
costante di un risultato che si fondi sul rispetto e sul
ben’essere degli interlocutori oggetto delle nostre azioni.
Come molte imprese eccellenti crediamo in una solida
organizzazione pur mantenendo uno spirito creativo.
Creativita per noi non vuol dire trasgressione, ma
lasciare poco spazio all'improvvisazione a favore di un
approccio sistemico ed innovativo a problemi complessi.
Tutto cio significa soprattutto credere nei propri valori
e saperli tradurre in atti concreti.






I nostri valori

Innovazione

Abbiamo il coraggio di guardare avanti con audacia,
positivita e spirito d’iniziativa.

Non temiamo l'establishment; detestiamo i luoghi
comuni. Deliziamo il cliente con soluzioni inattese che
generano valore.

Sfida

Gli obiettivi difficili non ci spaventano, ma al contrario
Ci entusiasmano e ci stimolano.

Amiamo lavorare con chi sa fissare traguardi ambiziosi
da raggiungere insieme.

Eccellenza
Non ci accontentiamo di fare bene il nostro lavoro ma
ci impegniamo costantemente nella ricerca della

soluzione ottimale che consenta di massimizzare i
risultati riducendo rischi e investimenti.

Organizzazione

Come esperti di comunicazione integrata siamo in grado
di gestire progetti di comunicazione complessi, lavorando
con passione e responsabilita.

Affidabilita

L'improvvisazione e |I'approssimazione non fanno parte
del nostro DNA. Il nostro approccio, rigoroso e puntuale,
ci permette di contribuire al successo delle imprese che
ci scelgono, piccole o grandi che siano,
indipendentemente dalle risorse finanziarie di cui
dispongono per la comunicazione.



Aree d’intervento

Advertising
Progettazione, esecuzione e pianificazione di campagne
pubblicitarie su media classici.

Corporate e brand identity

Realizzazione di marchi e sistemi di immagine coordinata.

Strategic design

Ideazione di pack, allestimenti per fiere, retail design.

PR, eventi e sponsorizzazioni
Gestione dell’ufficio stampa, organizzazione di eventi
e gestione di sponsorizzazioni.

Direct e interactive
Sviluppo di campagne di contatto on e off-line.

Web strategy e developments

Creazione di siti web e strategie di comunicazione

on-line.

Product placement

Pianificazione e posizionamento di marchi, prodotti
e territori all'interno di sceneggiature cinematografiche

e televisive.

Comunicazione narrativa
Impiego della narrazione letteraria, cinematografica

e teatrale per raccontare storie d'impresa
e di prodotto.



Portfolio selection
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PRESIDER ~ BROCHURE ISTITUZIONALE
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